
RELAZIONI INTERNAZIONALI
PER IL MARKETING

Q
uesto ambito di studi si caratterizza, in generale, per un’of-
ferta formativa relativa ad un settore che ha come sfondo il 

mercato e affronta lo studio dei fenomeni economico-azien-

dali nazionali e internazionali, la normativa civilistica e iscale, il 
sistema azienda nella sua complessità e nella sua struttura, con 
speciica attenzione alla comunicazione in lingue straniere. 
Le discipline di indirizzo sono presenti nel percorso in dal biennio 
iniziale in funzione orientativa e si sviluppano nel triennio con gli 

approfondimenti specialistici, che si propongono di sostenere gli 

studenti nelle loro scelte professionali e di studio.

Un altro aspetto di rilievo per il settore economico è costituito 
dall’educazione all’imprenditorialità, in linea con le indicazioni 
dell’Unione Europea, in quanto le competenze imprenditoriali sono 
motore dell’innovazione, della competitività e della crescita. 

Relazioni Internazionali per il Marketing è un’articolazione di Am-

ministrazione, Finanza e Marketing e ha come obiettivo la forma-

zione di una igura professionale dotata di una consistente cultura 
generale, di una solida competenza linguistico-comunicativa (gra-

zie alla conoscenza di tre lingue straniere) e di una sicura padro-

nanza dei processi che caratterizzano l’azienda dal punto di vista 

economico, giuridico, organizzativo.

In particolare, il diplomato in Relazioni Internazionali per il Marke-

ting è in grado di operare in modo lessibile in attività di import-
export, uficio acquisti-vendite, pubbliche relazioni, ricerche di 
mercato, uficio pubblicità e marketing di aziende industriali, com-

merciali, bancarie e di servizi, di gestione e ricezione congressuale 
e ieristica.



RELAZIONI INTERNAZIONALI
PER IL MARKETING

MATERIE DI STUDIO I II III IV V

Lingua e letteratura italiana 4 4 4 4 4

Storia 2 2 2 2 2

Lingua inglese 3 3 3 3 3

Seconda lingua comunitaria 3 3 3 3 3

Terza lingua straniera   3 3 3

Matematica 4 4 3 3 3

Scienze integrate, Scienze della terra e biologia 2 2

Scienze integrate, Fisica 2

Scienze integrate, Chimica  2 

Diritto ed economia 2 2

Geograia 3 3

Informatica 2 2

Diritto   2 2 2

Economia aziendale 2 2

Economia aziendale e geo-politica   5 5 6

Relazioni internazionali   2 2 3

Tecnologie della comunicazione   2 2

Scienze motorie e sportive 2 2 2 2 2

Religione cattolica o attività alternative 1 1 1 1 1

Totale ore attività ed insegnamento generali 20 20 15 15 15

Totale ore attività ed insegnamento di indirizzo 12 12 17 17 17

Totale complessivo ore settimanali 32 32 32 32 32


